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Standortagentur Neckar-Alb legt Leistungsbericht vor

Leistung schwarz auf weil3

Die Standortagentur Tiibingen — Reutlingen — Zollernalb GmbH legt aktuell ihren Leistungs-
bericht fiir das Jahr 2009 vor. Schwerpunkt ihrer Arbeit fiir die Region war die Standort-
werbung auf internationalen Messen und Fachprédsentationen. AuBerdem wurde die Prasenz
in den digitalen Medien forciert, ein Plus von 18 Prozent an Medienkontakten lautet die

erfolgreiche Jahresbilanz.

30 Stddte und Gemeinden aus Neckar-Alb
stehen gemeinsam mit den drei Landkrei-
sen sowie dem Regionalverband Neckar-
Alb, der Handwerkskammer und der IHK
Reutlingen hinter der Standortagentur Tii-
bingen - Reutlingen - Zollernalb GmbH.
Das Ziel dieses Marketingbiindnisses ist es,
die Region als attraktiven Standort fiir
Investoren in Deutschland und der Welt
bekannt zu machen. Jetzt veréffentlichte
die Standortagentur ihren Leistungsbe-
richt 2009 fiir ihre Gesellschafter sowie
alle Interessierten.

Imagebildung online und offline

2009 wurde verstdrkt auf Online-PR und
Werbung im Internet gesetzt. Die rund 7,8
Millionen (Vorjahr: 6,6 Mio.) Kontakte mit
potenziellen Investoren, Besuchern und
Lesern erreichte die Standortagentur in
erster Linie durch Messebeteiligungen, PR,
Werbung und Internetportale. Die Websei-
te www.neckar-alb.de hat man unter dem
Aspekt der Servicefreundlichkeit komplett

Standortagentur wachst

Bad Urach wirbt weltweit mit!

neu gestaltet, simtliche Publikationen der
Standortagentur stehen hier kostenlos zur
Verfiigung. Ein elektronischer Newsletter
informiert monatlich iiber laufende Projekte
und Veranstaltungen. Auch die Anzeigen-
werbung im In- und Ausland wurde 2009
hauptsichlich im Internet geschaltet, bei-
spielsweise liefen Online-Werbekooperatio-
nen mit den AuBenhandelskammern in Ir-
land und in der Tiirkei. Geworben wurde
auch in den Expresso- und Messebussen der
Reutlinger Verkehrsbetriebe und in der ,,Out-
letcity* Metzingen.

Botschafter fiir die Region

Der Leistungsbericht 2009 informiert iiber die
Aktivititen der Standortagentur und deren
Finanzierung. Ein Meilenstein war die Fach-
prasentation im September 2009 in den Nie-
derlanden, die als erste Veranstaltung ihrer
Art im nichtdeutschsprachigen Ausland ein
erfreuliches Medienecho erzielte. Im Mittel-
punkt standen dort die Themen Medizintech-
nik und technische Textilien, mit denen die
Standortagentur Tibingen - Reutlingen -

Geblindeltes Marketing fiir die Region Neckar-Alb: Bad Urach springt auf den Zug auf und tritt
der Standortagentur Tiibingen - Reutlingen - Zollernalo GmbH bei. Damit sind es 37
Gesellschafter, die im In- und Ausland mit den Vorziigen der Region um Investoren werben.

tung wert.

Das weil3 man nicht erst seit auflebenden SWR-Serien mit Regionalbezug: Das Ermstal und Bad Urach sind eine Vermark-
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Zollernalb GmbH intensiv fiir die Region
wirbt. Messebeteiligungen auf der Expo-
Real in Miinchen und der TopClinica in
Stuttgart bildeten einen weiteren Schwer-
punkt. Organisiert wurde auBerdem eine
dreitigige Reise italienischer Medienver-
treter durch Neckar-Alb sowie der Besuch
einer Gruppe tiirkischer Textilunternehmer.

Ehrgeizige Projekte im Armel

Ein abschliefender Ausblick verrit, dass
man sich fiir 2010 jede Menge vorgenom-
men hat. So soll es im laufenden Jahr drei
Fachprasentationen im europdischen Aus-
land geben. Kurz vor der Fertigstellung
steht derzeit das 2009 vom Aufsichtsrat
beschlossene ,Bildungsportal“, eine Inter-
netseite auf der simtliche Bildungsange-
bote der Region verzeichnet sein werden
(www.bildungsportal-neckaralb.de). Auf
dem Programm fiir dieses Jahr stehen
auBerdem Messebeteiligungen sowie eine
weitere Optimierung der Internetprisenz.

IHK-Service

Fragen zur Standortagentur Tiibingen -
Reutlingen - Zollernalb beantwortet An-
drea Diewald, unter Telefon: 07121/201-
180 oder per E-Mail: diewald @reutlingen.
ihk.de. (]

,Wir freuen uns sehr, dass sich die Vertreter
der Stadt dafiir entschieden haben, den Stand-
ort Neckar-Alb gemeinsam mit anderen Kom-
munen zu vermarkten“, sagt Dr. Wolfgang
Epp, Geschiftsfithrer der Standortagentur.
Neben 31 Stidten und Gemeinden sind auch
die drei Landkreise, der Regionalverband Ne-
ckar-Alb, die Handwerkskammer Reutlingen
sowie die IHK Reutlingen an der Standort-
agentur beteiligt. Sie haben ein gemeinsames
Ziel: bei Investoren national und internatio-
nal auf den Standort Neckar-Alb aufmerksam
machen. Von dem Beitritt Bad Urachs profi-
tieren beide Seiten. Die Standortagentur ge-
winnt mit dem staatlich anerkannten Luft-
kurort einen weiteren starken Gesellschafter,
und Bad Urach ist bei Priasentationen im In-
und Ausland mit dabei. Ein weiterer Plus-
punkt: Die Stadt Bad Urach wird auf dem
Expo-Real-Messestand der Standortagentur
die Werbetrommel fiir ihre freien Gewerbe-
flichen und Gewerbeimmobilien rithren. »»
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